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Od 1996.
Mjerimo ucinke komunikacije

N\ Peter Ferdinand Drucker:
4\\ «You can only manage what you can measure»
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Metodologija

« Koristena je metoda analize sadrzaja u svrhu koje je
konstruirana posebna analiticka matrica

« Korpus medijskih objava odnosi se na sve televizijske |
radijske priloge objavljene na HRT-u, vezane uz inicijativu

U ime obitel)i

* Razdoblje: 6.11. do 12.11.2013.

* Ukupno analiziran N=41 prilog




Tonalitet objava

Prilozi prema tonalitetu Broj objava % brojaobjava
Dominantno-pozitivni prilozi 1 2%
Meutralno-pozitivni prilozi 2 5%
Meutralni/nepristraniujednacni prilozi 25 61%
MNeutralno-negativni prilozi 4 10%
Dominantno-negativni prilozi g 220%
kupno 41 100%

* Tablica prikazuje tonalitet N=41 analizirane objave

lako previadavaju neutralni prilozi, neutralno-negativni i negativni prilozi su vecinom na
televiziji i to u glavnim informativnim emisijama (Dnevnik, Dnevnik3)

S druge sfrane, pozitivni prilozi, osim Sto ih je znacajno manje u odnosi na negativne, nisu
objaviieni u sredinjim emisijama — radi se o HTV4 (Studio 4), HR1 (Jutarnja kronika) te
HTV1 (Vijesti)




|lzvjestavanje u negativnim prilozima
= HRTT (Dnevnik 3 / 23:10 / 0:04:07 / Reach: 1.041.690). novinar jasno
iz@fava swvoj stav: U meduvremenu interviu sa Zelikom Markic na jedno
okcalngf televiziii vierofarno je uvrijedio sve samohrane oditelie i one odrasie
uz samohranog roditela. Uopce se ne spomirje iniciativa, svi sugovormci su

naglaZzeno protiv inicijative

« HRTT (Dnevnik 3/ 22:54 7 0:05:45 / Reach: 1.041.690): Odlukom Ustavnog
suda prezadovoljna predstavnica inicijative u Ime obitelji ponovno sablaznjava

dio javnosti

« HRTT (Dnevnik 3 / 22:57 7 0:02:59 / Reach: 1.041.690); Inidjativa LI ime
obitelji prije samo fri mjeseca registrirala se kao udniga. Time je stekla pravo
od grada Zagreba dobiti prostor po poviastenim uvjetima




Zakljucéci 1 generalizacija

« Mo, problematiéna su najmanje 3 pokazatelja:

1) Cinjenica da smo u 13 objava (32%) pronali inicijativu u negativnom
kontekstu, u objavama gdje su istaknuti oni sugovornici koji negativno
komentiraju, odnosno novinar sam daje negativne komentare na
aktere ili akcije inicijative, a u 3 priloga se manje ili vize eksplicitno
sugerira ili diskreditira inicijativu

2)Vecina negativnih objava pronadena je na telewviziji, manji broj na
radiju

3) Vecina negativnih objava pronadena je u terminima | u emisijama sa
vecom gledanoicu, u odnosu na neutralne priloge, koju su u velikom

broju na radiju | u emisijama sa manjom slusanoscu




